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22 september 2014, Solna

Studenter hjalper Spotify komma i fysisk form

Nu startar arets SPICE-tavling for hallbara forpackningar som anordnas av
BillerudKorsnas och Berghs Schools of Communication, och konkurrensen ar hard.
Studenterna pa skolan star infor den spannande utmaningen att skapa en innovativ
och hallbar forpackningslosning for den digitala musiktjansten Spotify.

Den digitala musikleverantdren Spotify har en produkt som enbart existerar digitalt. Fragan ar hur
man kan skapa en fysisk narvaro for produkten och hur den i sa fall skulle gestalta sig.

Det ar den utmaning som eleverna pa Berghs School of Communication stalls infor i dag nar
forpackningsdesigntavlingen SPICE: 14 satter igang. SPICE, som &r ett samarbete mellan
BillerudKorsnas och Berghs, star for Sustainable Packaging & Innovation Communication Event och
syftar till att stimulera elevernas kreativitet och belysa det vaxande behovet av hallbara lésningar.

De deltagande lagen kommer i dag att delta i ett mé&te pa BillerudKorsnas produktionsanlaggning i
Skarblacka, som ligger nara Norrkoping. Dar kommer de att fa uppgiften, som ar att utforma en
Spotify-upplevelse som kan anvandas for marknadsféringssyften. Den fysiska nédrvaro som eleverna
skapar ska hjalpa Spotify att "engagera de befintliga anvandarna sa att de blir foresprakare for
produkten och lockar presumtiva nya anvandare”.

For att marknadsféra evenemanget och belysa svarigheterna som forknippas med att férpacka en
digital produkt har man Iatit producera en kampanjfilm. Tavlingen avslutas den 29 oktober, da man
aven offentliggor vinnaren.

SPICE genomférs nu for femte gdngen och har vuxit fran en tavling for eleverna vid Berghs till att bli
en integrerad del av kursen Hallbar forpackningsdesign pa skolan.

Det betyder mycket for tavlingen att man har fatt med Spotify pa taget, och det ar forsta gdngen som
man fokuserar pa en digital produkt.

Spotifys Nordenchef Jonathan Forster sager att hans foretag ar mycket glada over att fa delta. "Vi far
manga forfragningar och orsaken till att vi accepterade det har evenemanget var att det kandes
valorganiserat och vélplanerat”, sager han. "Det fanns ocksa en fardig tidsplan.”

Forster sager: Vi vill att uppgiften ska vara kul bade for Spotify och eleverna, men anda sa pass
avgransad att de vet exakt vilken omfattningen &r och vad vi vill uppna. Det blir spannande att se
vilka kreativa ldsningar som eleverna kommer fram till under hésten.”

Jimmy Nystrom, Business Development Director pa BillerudKorsnas och projektledare for SPICE: 14
sager att BillerudKorsnas gillar att utmana det konventionella och att hitta nya férpackningslésningar.

"Det ar forsta gdngen som vi fatt frdgan om att férpacka ett internationellt kant digitalt varumarke,
vilket visar att aven digitala varumarken behdver fysiska forpackningar for att n& sina malgrupper.”

BillerudKorsnas erbjuder hogkvalitativt papper och spetskunskap inom férpackningar. Tillsammans med vart globala nétverk
av konverterare utvecklar vi smartare forpackningslosningar som sparar kostnader, stérker varuméarken genom forbéttrad
design, bidrar till smidigare logistik och en renare miljd. Vi omsétter 20 miljarder SEK och har 4300 anstéallda i 13 lander.
www.billerudkorsnas.se
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"Samarbetet med BillerudKorsnas ligger i linje med det satt som Berghs strukturerar sina
heltidskurser — verklighetsbaserade fall som har stéd av specialister med utmarkta
branschkunskaper”, sager Pal Pettersson, som ar programansvarig for Grafisk Design pa Berghs
School of Communication.

Om du vill se vad eleverna som deltar i projektet gjort tidigare samt en kort film som férklarar
uppdraget kan du ga till: www.spicel4.com

For mer information, vanligen kontakta:

Jimmy Nystrom, Business Development Director, BillerudKorsnas
+46 (0)70 383 24 42
jimmy.nystrom@billerudkorsnas.com

Pal Pettersson, programansvarig for Grafisk Design, Berghs School of Communication.
+46 (0)70 254 02 39
pal.pettersson@berghs.se
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