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De fyra elementen tog hem segern i SPICE:11 — Billerud och NINE’s
forpackningstavling i samarbete med Berghs

Vinnarna i Billerud, NINE och Berghs School of Communications téavling SPICE:11
utgick ifran orden lekfullt, annorlunda och smart nar de utvecklade den segrande
forpackningen for Orrefors Kosta Boda. Med glasblasarkonstens fyra element som
grafiskt uttryck, déar jord och eld representerar Kosta Boda och vind och vatten
Orrefors, lyckades de konceptualisera en férpackningslosning med savél nytankande
som funktionalitet.

Smartare férpackningar &r konceptbarare och har blivit ett allt viktigare konkurrensmedel nar
manga varumarken vill kommunicera, bygga och starka sina varumérken. Billerud initierade
darfor forra aret tillsammans med sin designbyra NINE ett langsiktigt samarbete med Berghs
School of Communication for att bidra med kunskap om férpackningsutveckling baserat pa
férnybara material och samtidigt inspireras av Europas béasta studenter inom design och
kommunikation.

Samarbetet som gar under namnet SPICE héll f6r andra &ret i rad en kurs pa Berghs,
"Hallbar Férpackningsdesign — SPICE:11”, som har samlasts av utbildningarna Grafisk
design och Produktionsledning/Operativ Projektledning.

Avsparken for kursen hélls pa Billeruds bruk Gruvén i varmlandska Grums, dar studenterna
bjéds pa rundvandring i bruket och besékte Billeruds kunskapscenter Box Lab dar de fick lara
sig om Billeruds utbud av material och pappersprocesser samt fick hjalp med sina
férpackningsprover.

"Berghs utgangspunkt i undervisningen ar att vi ligger néra verkligheten - det kunde knappast
bli verkligare an att starta den har kursen med ett besdk i Grums", konstaterade Charlotta
Rydholm, @mnesansvarig fér Berghs heltidsutbildning Produktionsledning/Operativ
projektledning.

Kursens avslutande utmaning bestod i tavlingen SPICE:2011 déar eleverna tavlade om att
utveckla ett helt nytt koncept fér gavoférpackningar till Orrefors Kosta Bodas produkter. Malet
var att férpackningarna skulle héja vardet fér produkten, skapa igenkénning och
varumarkesidentifiering samt effektivisera och rationalisera packning och logistik av
konceptet. Studenternas lésningar och kommunikativa idéer presenterades infér en jury
bestaende av Billerud, NINE, Berghs och Orrefors Kosta Boda och bedémdes enligt
kriterierna; originalitet, relevans, kvalitet/utférande och genomférbarhet.

"Det var oerhért spdnnande att se studenternas slutleveranser. Férpackningen ar ett mycket
viktigt verktyg for kommunikation och marknadsféring mot konsument och det ar avgérande
att ha en strategi fér hela produktlivscykeln. Och det handlar mycket om att hitta balansen
mellan kreativa idéer och praktiska méjligheter vilket vinnarna lyckats mycket bra med”, séger
Jimmy Nystrém, Business Development Director, Packaging Boards, Billerud.

Billerud erbjuder hégkvalitativt papper och spetskunskap inom férpackningar. Tillsammans med vdrt globala
ndtverk av konverterare utvecklar vi smartare férpackningslésningar som sparar kostnader, stdrker varumdrken
genom férbdttrad design, bidrar till smidigare logistik och en renare milj6. Vi omsdtter 9 miljarder och har 2300

anstdllda i 11 lénder. www.billerud.se



Det vinnande laget bestdende av de grafiska designerna Oskar Wettergren och Anna Jadvi
samt produktionsledarna Cornelia Réslund och Peter Orre kan nu se fram emot en resa till
och uppehélle pa Kosta Boda Art Hotel med mojligheter att blasa sitt egna glas i hyttan i
Kosta.

For ytterligare information, var véanlig kontakta:

Jimmy Nystrém, Business Development Director, Packaging Boards, Billerud, 0555-410 27
Jon Haag, VD, NINE, 070-207 25 57

Charlotta Rydholm, Amnesansvarig Produktionsledning/Operativ projektledning, Berghs, 073-061 57 57

NINE

NINE &r en innovations- och designbyra med uppdrag att ta en ledande position inom
férpackningsstrategi, design och genomférbara innovationer. Féretagets huvudagare ar
bdrsnoterade Billerud. NINE har ett globalt natverk inom férpackningsindustrin och erbjuder
en mix av multidiciplinar affars-, material- och designkompetens fér varumarkesagare som vill
satsa pa smartare férpackningar.

Berghs School of Communication

Berghs School of Communication erbjuder strategisk och kreativ utbildning pa olika nivaer
inom marknadskommunikation. Vi har diplomutbildningar och internationella
bachelorutbildningar pa heltid, éver 80 kurser pa deltid samt anpassade utbildningar fér
organisationer och féretag. Varje ar gar cirka 3000 personer nagon form av utbildning pa
Berghs — i Sverige eller utomlands. Dessutom kommer ytterligare cirka 3000 personer pa
vara inspirationsseminarier. Berghs ligger i centrala Stockholm och &gs av den norska
koncernen Anthon B Nilsen som driver flera andra skolor, daribland Westerdals School of
Communication och universitetet NITH i Oslo.

Orrefors Kosta Boda

Orrefors Kosta Boda AB designar, tillverkar och séljer glas och glaskonst av hdgsta kvalitet
och med varldskand design under tva starka varumarken, Orrefors och Kosta Boda. Bolaget
ar ett helagt dotterbolag till bérsnoterade New Wave Group AB.
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