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Billerud vald till ett av Sveriges starkaste
business-to-business varumarken

Superbrands Sveriges varumarkesrad, en expertpanel bestdende av ledande
personer inom den svenska varumarkesvarlden, har korat Billerud till ett av de
foretag som far bara titeln "B2B Superbrand 2005".

-Inom Billerud har vi, sedan vi bildades 2001, malmedvetet fokuserat pa att tydliggora
namnet Billerud och vad vi star for. Dels for att skapa en stark foretagskultur, dels for
att skapa en tydlig kommunikation och forhallningssatt mot kunder, aktieagare och
andra intressenter, sager Peter Davidson, tillférordnad VD och koncernchef.

Varumarkesorganisationen Superbrands grundades for fjorton ar sedan i
Storbritannien och finns idag i 42 lander. The Brand Council har i uppgift att
identifiera globala och lokala varumarken som de anser fortjanar Superbrand-status.
The Brand Council &r i varje land erkant som industrins oberoende auktoritet pa
varumarkesfragor.
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For ytterligare information, vanligen kontakta:
Staffan Fors, Marknadsdirektor Papper, 08-553 335 16

Billerud &r ett forpackningspappersforetag. Affarsidén ar att forse kunderna med innovativa
forpackningspapper av hog kvalitet. En konsekvent satsning pa attraktiva marknadssegment och ett
starkt kundfokus ar hérnstenar i Billeruds strategi. Billerud fokuserar pa kraftpapper och wellravaror

och har en vérldsledande position inom ett flertal produktsegment. Produktionsanlaggningarna ar
bland de mest kostnadseffektiva i Europa fér dessa produkter.



